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La motivacion es sin duda uno de
los dmbitos mas trabajados en los til-
timos tiempos en la narrativa em-
presarial. Mds que nada, subrayan
los autores, porque el alma de toda
iniciativa comercial es la energia
que nace de la interaccién con las
personas que nos rodean, y en secto-
res como las ventas ese principio ad-
quiere mayor relevancia, porque to-
dos vendemos algo. Top performer
aborda el tema de la motivacién me-
diante la historia de un ejecutivo
que siente que su carrera comienza
a estancarse. Su encuentro fortuito
con un artista callejero le devolverd
la inspiracion para superarse en su
trabajo y su vida personal.

nomia Espaiola estd dedicado al
analisis econémico de la coyuntura,
tanto en la vertiente de los nuevos
datos y técnicas de andlisis disponi-
bles, como de la situacién actual de
la economia espaiola. En ese senti-
do, hay datos interesantes como
que desde el inicio de la Unién Mo-
netaria Espafia ha aportado casi el
36% del empleo de la zona euro. O
que Alemania multiplica por trece
la capacidad de generar encrgia so-
lar de Espafia. Pero sobre todo s¢ in-
dica que existen indicios solidos so-
bre la incubacién de pérdida de
competitividad, que ha absorbido
¢l margen favorable con el que se
contaba cuando Espafia entrd en la
UE, lo que es un claro riesgo.

William Ury logré vender cinco mi-
llones de libros con Obtenga el sia
por lo que no resulta nada extrafio
que regrese al mercado con El poder
de un no positivo. Para el autor, “ne
¢s la palabra mds fuerte y tal vez lag.
mds importante del idioma”. Cierta-
mente, a muchos les cuesta pronun-
ciarla. Por eso Ury describe las ma-
neras de decir que no sin destruims
las relaciones. Eslo que llama “el ar-
te del no positivo”, y que pasa por
un proceso de descubrir el si inte-
rior, reforzar el no de manera correc-
ta, allanar ¢l camino para ¢l si, se™
capaz de proponerlo, mantenerse
fiel a ese si sin dejar de respetar los
derechos del otro y negociar para lle g
gar a alcanzarlo.
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